Кратък обзор на потреблението на вино в Казахстан, 2002г.



В Казахстан, както и в много други страни се произвежда и употребява вино. Според резултатите на изследването на MMI'2002 - септември, ежегодно провеждано от TNS\Gallup Media Asia в 11 града на Казахстан, повече от 2/5 от жителите на страната - 43,1% - употребяват вино.



От тях 48,2% употребяват дадения продукт по-рядко от един път месечно, 21,8% от потребителите – веднъж месечно, 2-3 пъти в месеца пият вино 20,6%, и само 6,8% от потребителите употребяват вино всяка седмица. Потреблението изисква закупуване на даден продукт, в случая – вино:

Честота на закупуване на вино от потребителите
%

Не купувам сам (подарък или др.)
35,5

Веднъж месечно
17,5

Веднъж на половин година (6 месеца)
14,9

Веднъж на 2 месеца
9,5

Веднъж на 3 месеца
8,7

2-3 пъти в месеца
8,6

Веднъж седмично
3,2

Няколко пъти в седмицата
1,7

Веднъж дневно и по-често
0,3


Купувайки вино, 48% от потребителите се ориентират към 2-3 определени марки. 32,8% от допитаните отговарят, че купуват в зависимост от ситуацията. Потребители само на един определен бренд се определят 12,8% казахстанци. 

Ориентирайки се в съотношението качество/цена, потребителите се разделят на: 75,9% избират качеството, а 17,2% се ориентират според цената.


Най-популярно сред потребителите на вино в Казахстан е бутилирано вино; по 0,5 литра го купуват 33,4% от потребителите, 27,2% предпочитат да купуват вино по един литър, повече от един литър купуват само 7,8% от потребителите. 



На казахстанския пазар се извършва активно прегрупиране на критериите при избор на вино от потребителите: формиране на представа за различните видове вино, увеличава се значението на външния вид, но най-важно е принципната промяна на ролята на мястото на купуване, и съответно понижаване на чувствителността към цената. 


 Разпределение на потребителските предпочитания по различни видове вина

Видове вино
%

Червено полусладко
44,8

Червено сухо, полусухо
38,7

Бяло сухо, полусухо
27,8

Червено сладко (десертно)
27,1

Бяло полусладко
18,9

Портвайн
17,3

Бяло сладко (десертно)
7,6

Розе
5,4

Мадера
3,0

Херес
2,5




Предпочитането на вино според производителите поставя на първо място казахстанските винопроизводители:


Потребление на вино от различни производители (TOP 10)

Производители на вино
%

Казахстанско "Бахус"
52,6

Молдовско
42,8

Грузинско
24,3

Казахстанско "Семей Су"
22,9

Казахстанско Винзавод "Иссык"
22,8

Казахстанско "Wimpex"
16,8

Казахстанско Винзавод "Семиречье"
16,3

Българско?
16,2

Казахстанско Винзавод "Казахстан"
11,6

Унгарско
9,9


Разликите в доходите също така оказват влияние на навиците и предпочитанията на казахстанците пре употребата на вино. Само 10,8% потребители с низки доходи редовно употребяват вино, останалите или изобщо отказват употребата на алкохолни продукти, или предпочитат други напитки. 

При казахстанците със средно ниво на доходи употребяващите вино са 36,5%. Най-голям процент почитатели на виното - 37,0%, се наблюдава сред хората с високо ниво на доходи. Това се обяснява с достъпността на по-скъпи и изискани сортове вино, явяващи се като символ на престиж и “елитарност” в живота.


Според възрастовата граница на потребителите най-голям процент купувачи са на възраст от 25 до 44 г., като 47,7% от тях редовно купуват вино. При другите възрастови категории: от 15 до 24 г. и над 45 г. – съответно потребители на вино са 24,1% и 28,2%.


Изграждайки профила, според предпочитанията, на средния казахстански потребител на вино, може да се определи следното: млади хора и представители на средната възрастова група, които предпочитат червените вина (полусладки, сухи или полусухи), произведени или в Казахстан ("Бахусе"), или внос от Молдова. Обикновено купуват веднъж месечно и предпочитат да не се запасяват – взимат бутилирано вино по 0,5 литра. При покупката на вино най-голямо влияние оказва качеството на продукта. 


Ръста на популярност сред казахстанците на качествени гроздови вина се обяснява не само с материалните възможности, но и с фактора престижност. Сред младежите и хората на средна възраст все по-модерно става умението за разпознаване на марките вино, познаването на вкусовите качества на вината и правилната им употреба. Започва да се формира поколение с по-висока култура при употребата на алкохолни напитки.

